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1. INFORMAGOES GERAIS DO CURSO

Denominagao do Curso:

Comunicagdo Social Publicidade e Propaganda

Modalidade: Presencial

Regime de matricula: Semestral

Tempo de integralizagao 7 semestres

Carga Hordria Total DISC. ES PP TCC TOTAL
2320 100 320 2740

Situacao Legal do Curso Autorizagao: Renovagao

Documento Resolugdo CONSUN Portaria MEC

N2 Documento Ne 17/95 de 28/11/1995 271

Data Documento 28/11/1995 03/04/2017

Data da Publicagdo 28/11/1995 04/04/2017

Ne Parecer/Despacho Portaria DIREG/MEC

Conceito MEC (CC) 2007 3

Conceito Preliminar de Curso Ano: 2015 Conceito: 3

(CPC)

1.1.1 Contexto do Curso

O Curso de Comunicacdo Social da Universidade Catdlica de Brasilia foi planejado
tendo como pressuposto o Projeto de Credenciamento da Universidade encaminhado ao MEC,
em janeiro de 1990, pela UBEC — Unido Brasiliense de Educagdo e Cultura. Nesse documento, a
educagdo é entendida como o desenvolvimento da liberdade e da solidariedade humanas, pelo
cultivo de valores que dignificam o homem na medida em que aprende a ser livre, aprende a

escolher, o que escolher, como agir consigo mesmo e em relagdo aos seus semelhantes.

Com a transformacdo das Faculdades Integradas da Catédlica de Brasilia — FICBS em
Universidade, no final do ano de 1994, desencadeou-se um acelerado processo de
crescimento. Nessa época, houve expansdo tanto da sua estrutura fisica, como de seus cursos,
em razdo da necessidade de atender a demanda por oportunidades de acesso ao ensino
superior. Portanto, a criacdao do Curso de Comunicacao Social deu-se em cumprimento a uma

das metas, entdo estabelecidas, no Plano de Expansdo, para o periodo 1995-1999.

Em outubro de 1995, o Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdao - CONSEPE aprovou a
proposta de criagdao do curso e, em novembro do mesmo ano, o Conselho Universitario —
CONSUN efetivou a criagdo do Curso de Comunicagdo Social da Universidade Catélica de
Brasilia (UCB). Os argumentos apresentados pelo CONSEPE fundamentavam-se em aspectos
operacionais e vocacionais. Ja havia, a época, comprovada procura pelos cursos de
Comunica¢do em Brasilia, e se configurava a expectativa de que a UCB "viesse a oferecer uma

oportunidade a um numero significativo de jovens, desejosos de ingressar numa area bastante




promissora" (parecer do CONSEPE n2 17/95). A localizacdo estratégica da Universidade, em um
polo regional de crescente importancia social, econ6mica e politica, representava um fator de

éxito para o empreendimento.

Por outro lado, a Comunicacdo Social se constituia em tema especialmente afinado
com a vocacgao da Universidade, como instituicdao confessional de ensino. Com efeito, desde o
Concilio Vaticano Il, em 1963, a Igreja Catélica, segundo Marques de Melo, "transita de uma
posicdo de intolerancia, em relacdo a imprensa, para assumir uma postura de libertacdo,
defendendo ndo apenas o direito formal de expressdo, mas também o direito social a

informac3o0"?. Nesse contexto, Ismar de Oliveira Soares lembra que:

[...]em contraposicdo as expressdes comunica¢gdo de massa ou comunicagdo
coletiva, largamente utilizadas nos compéndios, pesquisas e revistas
dedicadas ao tema na década de 60, a Igreja Catdlica, em seu documento
conciliar sobre os veiculos de comunicagdo, Inter Mirifica, publicado em
1963, fala em meios de comunicagdo social.?

Assim, a razdo mais profunda da UCB para a criacdo do novo Curso de Comunicacao
Social era "servir a comunidade em que se acha inserida [a Universidade] e formar
profissionais tecnicamente capacitados e eticamente orientados"3, considerando que a
Instituicdo ndo poderia omitir-se, "em se tratando de um campo profissional onde a
competéncia e, sobretudo, a ética, se revestem de particular importancia"® e, que "a imprensa
nas suas diferentes formas, assim como os mecanismos da publicidade, sdo, sem duvida,

fatores de suma importancia na constru¢do de uma sociedade mais justa e mais fraterna"®.

A UCB pretendia, pois, "oferecer um Curso de Comunicagdo Social que trabalhasse
este perfil especifico que a caracteriza na certeza de que prestard um servico de grande
significacdo a comunidade do DF e ao pais"®. Esse propdsito mantém-se ao longo do processo
de expansdo e consolidagdo da Universidade Catélica de Brasilia e é reafirmado quando se
define que sua “missdo é atuar solidaria e efetivamente para o desenvolvimento integral da

pessoa humana e da sociedade”’.

1 MARQUES DE MELO, José. Prefacio. In: SOARES, Ismar de Oliveira. Do Santo Oficio a Libertagdo: o discurso e a
pratica do Vaticano e da Igreja Catdlica no Brasil sobre a comunicagdo social. Sdo Paulo: Paulinas, 1988.

2 SOARES, Ismar de Oliveira. Comunicagdo Social. In: Temas Basicos em Comunicagdo. S3o Paulo:
Intercom/Paulinas, 1983.

3 Parecer n. 2 17/95, do Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo da UCB - CONSEPE. op. cit.

4 |dem.

5 Ibidem.

6 Ibidem.

7 Ibidem.




O atual Curso de Publicidade e Propaganda da UCB iniciou como habilitacdo do Curso

de Comunicacgao Social. Por isso, segue aqui sua linha histdrica, tendo como base essa origem.

O ensino da Comunicac¢do no Brasil ja tem mais de 70 anos de existéncia. Iniciou-se
em 1947, com a criacdo do primeiro curso de Jornalismo, mantido pela Faculdade Casper
Libero, em Sao Paulo. Possuia duas caracteristicas que, de resto, marcariam os outros cursos
criados até a década de 1960. Buscava proporcionar uma formacdao humanistica, influenciado
por uma orientagao de inspiragdo europeia. Até o final da década de 1960, havia 10 cursos em

funcionamento em todo o Pais.

O periodo que se seguiu seria marcado por profundas transformagdes no sistema de
ensino, em particular a partir da segunda metade da década de 1960. Influenciado pelo novo
modelo de crescimento e modernizacdo implantado, neste momento, no pais, o sistema de
ensino de Comunicacdo sofre profunda mudanga. Expande-se com rapidez, aumentando o
numero de escolas. Simultaneamente, o enfoque, antes restrito ao Jornalismo, amplia-se para
outras atividades profissionais do campo da Comunicacdo. Essa nova orientacdo é oficializada
pela Resolugdo 11/69, do Conselho Federal de Educagdo. O curso passa a ser de Comunicacdo
Social, contemplando, além do Jornalismo, as habilitagdes em Relagdes Publicas, Publicidade e
Propaganda e Editoragdo. Se antes a orientagao seguida pelos cursos era de base humanistico-
europeia, agora passa a se inspirar no modelo norte-americano da Communication Research,
em que prevalecia o enfoque cientifico, de cardter empirico, quantitativista,
comportamentalista e funcionalista da Comunicagdao. No plano das técnicas profissionais, as

escolas ainda ndo conseguiam oferecer um ensino eficiente e de boa qualidade.

Em 1978, o parecer (3/78) do Conselho Federal de Educacdo (CFE) ampliou o nimero
de habilitagGes, incorporando ao Curso de Comunicagdo Social as habilitacbes em Radio e em
TV/Cinema, tendo sido eliminada a Editoracdo. O novo curriculo do Curso de Comunicagdo
Social se organizava em torno de trés linhas de conhecimentos, visando proporcionar uma
fundamentacdo geral humanistica, uma fundamentacdo especifica em Comunicacdo e uma
formacao técnica. Nesse periodo, a influéncia norte-americana comega a ser contrabalangada
pela influéncia de novos modelos tedricos, tanto de orientagao latino-americana — como o
modelo cepalino da Teoria do Desenvolvimento — quanto de origem europeia — como os da

Teoria Critica e da Semiologia.

Na década de 1970, ao lado da formacgdo estritamente técnica para o Jornal, o Radio e

a Televisdo, o ensino da Comunica¢do foi enriquecido com uma linha teédrica — a Andlise de




Conteudo — que ensaiava uma decolagem para uma metodologia apropriada de andlise da
midia. A andlise de conteddo permitiu um distanciamento do puro fazer, por meio de uma
abordagem quantitativa da producdao dos meios de comunicacao, pelo modelo estatistico da
amostragem e pela classificacdo de temas segundo sua ocorréncia. Desse modo, ja era possivel
um olhar sobre os produtos da midia, assim como um esbo¢o de uma nomenclatura para uma
fala sobre ela. A partir da Andlise de Conteldo, o ensino da Comunicacdo foi sendo
enriquecido com as metodologias de anadlise do discurso e da imagem, estas decorrentes dos
desenvolvimentos formais das ciéncias da Linguagem nos anos 1970, centrados, basicamente,
nas doutrinas de Ferdinand de Saussure e de Charles Sanders Peirce, traduzidos no Brasil entre

o final dos anos 60 e o inicio dos 70 do século XX.

Os cursos de pds-graduacdo em Comunicacdo formaram o nucleo de disseminagao
desses estudos e dessas abordagens, formais em sua base, e histérico-criticos em seu
arcabouco. De instrumentos para uma abertura da percepcdo e para a formacdo de uma visao
do conjunto da producdo dos objetos de comunicacdo, essas abordagens tornaram-se o
principal elemento no desenvolvimento dos estudos da chamada comunicagdo de massa,
estendendo-se, durante os anos oitenta, no Ensino da Comunicagao, por meio de um grande
numero de livros, periddicos e tradugdes, das principais editoras brasileiras. Foi a partir dessa
divulgacdo de autores brasileiros e estrangeiros que a Pesquisa em Comunicag¢do teve o seu
grande incremento e um incisivo papel junto ao Ensino: a transmissdao de uma pratica da
comunicagdo que agregou um instrumental tedrico, legitimado em sua diversidade pela

adocdo nas Ciéncias Sociais de modelos transdisciplinares.

Ao longo dos anos 70, desenvolveu-se no Brasil uma imprensa alternativa, que
correspondeu a uma reacdo ao autoritarismo e ao centralismo do poder politico e da midia; e
a percepcao do potencial e da autonomia da sociedade civil e das comunidades. Essa

manifestac¢do vai alimentar algumas linhas de pesquisa em Comunicag¢do nos anos 80.

A implantacdo do novo curriculo, todavia, sofreu varios adiamentos e contratempos.
Um deles foi a campanha desencadeada por alguns grandes jornais contra a regulamentac¢ado
legal da profissdo de jornalista, que exigia, para o seu exercicio, o diploma de curso de
graduagdao em Comunicagdo — habilitagdo em Jornalismo. Um dos desdobramentos dessa
campanha foi a proposta de extingdo dos cursos em nivel de graduacgao, levando o Conselho
Federal de Educag¢do a formar uma comissdo para estudar o assunto. As pressdes contrarias
levaram o CFE a manter os cursos e a promover uma reformulagdo do curriculo minimo em

vigor.




O novo curriculo minimo, definido por meio do Parecer 480/83 e da Resoluc¢do 2/84 do
Conselho Federal de Educacao, do Ministério da Educacdo, estabeleceu as bases do ensino de
Comunicacao cujas influéncias perduram até hoje. As habilitacdes oferecidas por esse curriculo
minimo sdo seis: 1. Jornalismo; 2. Relagdes Publicas; 3. Publicidade e Propaganda; 4.
Radialismo (Radio e Televisdo); 5. Cinema; 6. Producdo Editorial. Os componentes curriculares
gue compdem esse curriculo estdo organizados em torno de um tronco comum a todas as
habilitacGes e de uma parte especifica para cada uma das habilitacdes. Essas tém como
objetivo proporcionar uma formacdo de cultura geral e especifica em Comunicagdo, tanto
tedrica quanto pratica. Refletindo a importancia da redacdo para o exercicio da profissao.
Lingua Portuguesa passou a ser uma matéria obrigatéria em sete semestres do curso, sempre
com énfase na pratica de textos. Estabeleceu-se que as Escolas seriam obrigadas a manter

laboratérios devidamente equipados para o ensino dos componentes curriculares praticos.

No campo da pesquisa, a década de 80 foi marcada pela consolidacdo de uma
producdo académica nacional, ainda que fortemente influenciada pelos referenciais tedricos e
metodoldgicos vigentes nas décadas anteriores. O fim do regime militar e o retorno a
democracia acabaram por refletir uma mudanga gradual no eixo das pesquisas realizadas no
Brasil. Aos poucos, ao enfoque politico e critico dos meios de comunicagdo, foram sendo
incorporadas novas abordagens, como a psicanalitica, com forte énfase nas relagdes entre
comunicagdo e imaginario, e a culturolégica (influenciada pelos estudos europeus que
relacionavam cultura e hegemonia). Um campo da pesquisa que se desenvolveu muito nessa
época foi o dos estudos de recepcdo. Outros temas também foram despertando o interesse
dos pesquisadores da area, como a Comunicacdo Organizacional ou Empresarial e a

Comunicacgdo Publica.

A aproximacdo do final do século XX encontrou os cursos de Comunicacdo Social em
profunda transformacdo. A proliferacdo de novos cursos se dava em plena era da velocidade e
do efémero. Isso provocou uma sensacdo de quebra de paradigmas, no sentido kuhniano do
termo. S6 que Thomas Kuhn caracterizava essas quebras como revolugbes, que apontavam
para uma nova sintese e uma nova ordem paradigmatica. Hoje, porém, o que reina é a
complexidade e a incerteza, discutidas largamente nas teorias de Edgar Morin, em seus tomos

O método.

Um dos fatores que tem influenciado essa percepgao é o incremento cada vez mais
forte da tecnologia. A tal ponto que alguns autores veem no fenémeno o perigo da

obsolescéncia do humano e da razdo. E, com ela, o questionamento de todo um sistema de
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ensino e de pesquisa que caracterizava a busca do saber cientifico. Esse incremento
tecnolégico esta na origem do fenémeno da globalizacdao que, no entender de Octavio lanni,
em seu processo de aceleracdao, modifica, também, as nocdes de tempo e de espaco. A
velocidade crescente que envolve as comunica¢des, os mercados, os fluxos de capitais e
tecnologias, as trocas de ideias e imagens, nesse final de século, impdem a dissolucdo de
fronteiras e de barreiras protecionistas. Em todo momento, sdo estabelecidos tensos dialogos
entre o local e o global, a homogeneidade e a diversidade, o real e o virtual. A globalizacdo e a
regionalizacdo em blocos econdmicos impdem uma nova forma de controle do Estado. No
Brasil, essa mudanca ja é presenciada: de um Estado que tudo controlava, passa-se a um
Estado que ainda procurava manter controle sobre algumas atividades, mas busca fazé-lo em

parceria com organizagdes privadas e com segmentos da sociedade.

No campo do Ensino, essa nova forma de controle jd4 estd dada: orientagdo para
resultados e para a qualidade. O Sistema Nacional de Avaliacdo do Ensino Superior (SINAES),
do qual o Exame Nacional de Cursos foi a parte mais visivel, previa a andlise de trés aspectos
essenciais no ensino: 1. O rendimento dos estudantes; 2. A capacitacdo e o mérito dos
docentes; 3. A qualidade da instituicdo como um todo. A diferenca desse sistema de avaliagao
é que estd diretamente vinculado ao processo de credenciamento e recredenciamento das

instituicdes junto ao MEC.

O desenvolvimento tecnolédgico cria, também, novas midias e novas formas de
comunicag¢do. Agora, como nunca, vislumbra-se a possibilidade da interagao e o fortalecimento
do poder de quem antes apenas recebia a producao cultural. Hoje, como afirma Lucien Sfez,
todos emitem e estabelecem novas relagbes com as midias e com as institui¢Ges sociais. Cabos
Oticos, satélites, redes telematicas, computadores, smartphones, entre outros, apontam para
novas formas de fazer comunicacdo. Essas alteragbes tecnoldgicas certamente devem

influenciar uma nova forma de aprender a fazer comunicagao.

E uma légica hipermoderna, na qual é preciso ser mais que moderno, mais que jovem
e estar mais que na moda para poder acompanhar a velocidade do mundo. Em tal contexto ha
uma intensificagdo da ldgica tecnocientifica, via clonagem, biotecnologia, conquista do espaco,
aliada a uma retomada dos debates em torno dos direitos humanos, em um cenario dominado

pela ideologia do mercado global.

Podemos afirmar, entdo, que os antigos curriculos dos cursos de Comunicacdo,

classicamente divididos entre um saber tedrico bdsico e um saber pratico tecnicista,
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encontravam-se em crise porque ja ndao atendiam as necessidades de saber desse novo
mundo. Ainda hoje, formam-se profissionais de Jornalismo, Publicidade ou Rela¢des Publicas
com o mesmo enfoque tradicional de formagdo de mao de obra. Em muitos casos, ainda se
treinam os estudantes para reproduzirem informacdo, quando o mundo estda exigindo

criadores e empreendedores sociais.

Observa-se, hoje, um processo de forte concentragcdao econdémica na chamada industria
da midia (jornais, radios, TV, cinema, video, telecomunica¢bes, etc.), com a consequente
reducdo da demanda por profissionais nas redagdes e nas agéncias. No Brasil, particularmente,
os grandes grupos de comunicacdo encontram-se em crise financeira que vem precipitando,
no campo do jornalismo e do entretenimento, a abertura ao capital externo. Em contrapartida,
ha uma abertura para infinitas novas possibilidades em outros campos ainda pouco
explorados, como a comunicagao publica, que engloba ndo somente as novas formas de acao
do Estado, como toda uma drea ligada ao terceiro setor (ndo governamental e apoiado na
sociedade civil organizada), assim também, a comunicac¢do digital, que esta se estabelecendo
como o novo paradigma comunicacional das sociedades urbanizadas. Nesse segmento, é
possivel vislumbrar um campo fértil para a insergao social da Universidade, em sua regido de
influéncia, ndo somente na formagdao do profissional que atuard localmente, mas também
como agente de transformagdo, como agente de educagao para a leitura da midia, no sentido

de intervir para a emancipagao simbdlica da populagdo préxima ao espago universitario.

Ha, ainda, o incremento da procura por profissionais com visdo sistémica e
estratégica, para apoiar as a¢Ges de comunicacdo de organizacbes e atuar na gestdo de
processos comunicacionais e culturais nos mais variados campos. Sem falar na crescente

aproximacdo com o marketing e a administracdo.

Outro segmento que ganha forga é o incremento das técnicas de comunicagdo como
instrumentos de apoio a educagdo. As novas tecnologias possibilitam uma maior interatividade
no ensino, fazendo aparecer novas formas de educacdo — a distancia, via Internet e por meio
de teleconferéncias —, exigindo dos docentes maior qualificagdo e dominio dos recursos
multimidia. Com as novas técnicas e as novas competéncias, é possivel vislumbrar a

emergéncia da universidade virtual.

Assistimos, também, ao surgimento de novas profissdes que, embora nao

regulamentadas, devem ser inseridas no elenco curricular, como forma dos cursos
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universitarios manterem um didlogo constante com as comunidades onde se inserem e na

busca de atender a crescentes demandas sociais.

As novas competéncias profissionais, como descritas acima, extrapolam os limites do
saber técnico. Exige-se, cada vez mais, uma postura de pensador, de aprendiz, de alguém que
é capaz de compreender as multiplas facetas de um fendmeno e interferir sobre elas, com
comprometimento social e criatividade. Cobra-se dos novos profissionais uma abertura ao
novo e aos dominios de um saber plural. E, para isso, os curriculos devem contemplar uma
flexibilidade tal que possam ser adaptados constantemente, de forma a superar a chamada
crise do ensino e a aversdo dos estudantes aos métodos ultrapassados da transmissdo
unilateral do conhecimento. E esse o contexto no qual o Curso de Comunicacdo Social —

Publicidade e Propaganda da UCB esta inserido.

Os curriculos tendem a apontar para o tratamento de novos enfoques tedricos,
ancorados na multidisciplinaridade e na flexibilidade, que ndo podem se resumir a simples
sucessdao de componentes curriculares. Ao contrdrio, ampliam o didlogo entre os varios
componentes curriculares, como forma de atribuir sentido ao denominado campo da
Comunicagdo. Esse didlogo tende a englobar ndo somente os conteddos como também os

processos de avaliagao e de reflexdao pedagdgica.

Uma leitura atenta da Lei de Diretrizes e Bases da Educacgdo, instituida pela Lei n?
9.394, de 20 de dezembro de 1996, permite concluir que a descentralizacao e a autonomia
para as escolas e universidades, com a instituicdo de um processo regular de avaliagdo do
ensino, constituem um caminho sem volta. Os cursos de Comunicagdo Social encontram-se,
portanto, diante do desafio de se adaptarem ndo apenas ao novo contexto de flexibilizacdo
dos curriculos, respeitadas as Diretrizes Curriculares dos cursos de graduacdo, mas também, e

principalmente, as novas demandas sociais por um saber critico, criativo e, sobretudo, ético.

As Diretrizes Curriculares para a area de Comunica¢do Social e suas habilitacGes,
encaminhadas ao MEC em julho de 1999, homologadas pela Resolucdao n2 16, de 13 de marco
de 2002, e publicadas no DOU de 09.04.2002, reafirmam essa tendéncia para a integracdo e
para a multidisciplinaridade. Alinhado as diretrizes, o Curso de Comunica¢do Social —
Publicidade e Propaganda da UCB adaptou sua estrutura com a criacdo de espagos de
aprendizagem multidisciplinar voltados a promogao de oportunidades aos estudantes para
desenvolverem as multiplas competéncias exigidas pelo mercado de trabalho e pelo campo do

conhecimento no qual se inserem.
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Desde que foi criado, o PPC e a matriz curricular foram atualizadas diversas vezes. Em

2018, o PPC e a matriz foram novamente atualizados e aprovados pelo CONSEPE, por meio da

Resolucdo 13/2018, de 25 de abril. A atualizaco foi feita pelo NDE do curso.

2. ORGANIZAGCAO DIDATICO-PEDAGOGICA

2.1 Concepg¢ao do Curso

2.1.1 Objetivos do Curso

2.1.1.1 Objetivo Geral:

Formar um profissional critico, ético e consciente do poder da Comunicacao Social e da

Publicidade e Propaganda em relacdo as demandas sociais e empresariais; apto a utilizar as

técnicas e instrumentos de comunicacdo necessarios para atingir os objetivos de mercado, de

negocios, de anunciantes e de outras organizagées.

2.1.1.2 Objetivos especificos:

Propiciar ao estudante uma visdo histérica dos processos e avangos

tecnoldgicos da Comunicagdo e da Publicidade no pais e no mundo.

Permitir o reconhecimento das especificidades mercadolégicas do Distrito

Federal e do entorno.

Propiciar ao estudante o dominio dos procedimentos de comunicagdo

apropriados as metas e objetivos das empresas e do mercado.

Estimular um ambiente de experimentacdo para o desenvolvimento da

criatividade e a identificacdo das aptidGes individuais.

Incentivar a visdao de gestor e de profissional, preocupado com a

sustentabilidade econémica e ambiental das a¢des publicitdrias.

Permitir o desenvolvimento planejado de a¢des publicitarias voltadas as novas

midias, considerando os novos habitos do consumidor conectado a internet.

Esclarecer a responsabilidade social do profissional de Publicidade e

Propaganda, destacando os aspectos éticos envolvidos na profissdo.
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e Permitir a simulagdo de situagdes semelhantes as ocorridas no mercado,
proporcionando espaco para o desenvolvimento das habilidades de
planejamento, criacdo, produgcdo e gestdo da comunicacdo publicitdria de
acdes promocionais, de eventos e patrocinio, de atividades de marketing,
venda pessoal, design, identidades corporativas e assessorias de publicidade e

comunicagao.

e Valorizar a pesquisa académica em Publicidade e Propaganda, motivando o
estudante a considerar a academia um espaco de aprendizado e de atuacdo

profissional.

2.1.2 Competéncias e Habilidades

A preocupacdo da educacdo deve se voltar para o desenvolvimento de cidadaos
criticos, conscientes e que saibam lidar com a enorme gama de conhecimento disponivel,
interagindo com ele por meio das possibilidades advindas do constante avanco tecnoldgico,
sem se descuidar de valores imprescindiveis como criatividade, coeréncia, comprometimento,
empatia e transparéncia, os quais devem fazer parte do comportamento de todos aqueles que

compdem a comunidade académica da Universidade Catdlica de Brasilia.

Dessa forma, todo o processo de aprendizagem se da por meio do relacionamento dos
diversos atores sociais, que se manifesta nas bases de uma educacdo voltada para: o
desenvolvimento de capacidades cognitivas e socioemocionais de comunicacdo, interagao,
colaboratividade e boa relagdo interpessoal; a solucdo de problemas; a aprendizagem; o
autodesenvolvimento e a autonomia; a agilidade mental e a reflexdo, os quais perpassam as

competéncias e habilidades a serem desenvolvidas no curso.

Como habilidades especificas para essa habilitacdo acrescentam-se conhecimentos

qgue deem ao profissional de Publicidade e Propaganda a possibilidade de:

e Realizar e interpretar pesquisas de consumo, de motivacdo, de concorréncia, de

argumentos, entre outras.

e Realizar e interpretar pesquisas quantitativas e qualitativas de opinido, de midia, e de

criagdo, que subsidiem solugdes recomendadas aos clientes.

e Selecionar e organizar informacgdes para fazer diagndstico da situacdo dos clientes.
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2.1.3

Dominar e utilizar os conceitos e as ferramentas de comunicacdo integrada de
marketing, propondo, por meio de diagndsticos, solucdes para os problemas

mercadoldgicos e comunicacionais dos clientes.

Orientar e executar processos e fluxos comunicacionais no ambito do planejamento,

midia, criacdo, producdo para os meios impressos, eletronicos, digitais e no media.

Planejar, criar, executar e administrar campanhas de comunicacdo com o mercado,
envolvendo o uso da propaganda e outras formas de comunicacdo, como promocdes
de vendas e ag¢des promocionais, como eventos e patrocinio, merchandising e o

marketing direto, definindo objetivos e estratégias de trabalho de criacdo e produgao.

Dominar as linguagens e competéncias estéticas utilizadas nos processos de
comunicacdo, nas dimensdes de criacdo, de producdo, de interpretagdo e da técnica,

além de experimentar e inovar no uso dessas linguagens.

Assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensdo das praticas e teorias

referentes a Publicidade e a Propaganda.

Identificar e analisar as rdpidas mudangas econdmicas, sociais, politicas e culturais, em
escala global, nacional, regional e local que influenciem o ambiente publicitério,

empresarial, de organizagdes publicas e do terceiro setor.

Perfil do Egresso do Curso

O egresso do Curso de Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda da

Universidade Catdlica de Brasilia deve possuir as competéncias profissionais necessdrias para o

livre e responsavel exercicio das atividades profissionais exigidas do publicitdrio nos meios de

comunicag¢do. Assim, considerando as expectativas estabelecidas nas Diretrizes Curriculares

Nacionais para essa habilitacdo (Parecer CNE/CES 492/2001), o egresso devera ter:

Conhecimento e dominio das técnicas e instrumentos necessarios para a proposi¢ao e
execucdo de solugdes de comunicacdo eficazes para os objetivos de mercado, de
negocio de anunciantes e institucionais.

Capacidade de traduzir em objetivos e procedimentos de comunica¢ao apropriados os
objetivos institucionais, empresariais e mercadoldgicos, procurando estabelecer

estratégias e solucionando problemas de comunicacdo.
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e Capacidade para planejar, criar, produzir, difundir e gerir a comunicacao publicitaria,
acdes promocionais e de incentivo, eventos e patrocinio, atividades de marketing,
venda pessoal, design de embalagens e de identidade corporativa, e de assessoria

publicitaria de informacao.

Além disso, o egresso do Curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda da
Universidade Catdlica de Brasilia, considerando-se as caracteristicas locais e regionais e as

novas praticas emergentes no campo da Publicidade, devera ter a capacidade de:

. Desenvolver ac¢Oes publicitdrias considerando os objetivos e as dinamicas
comunicacionais do poder publico e das organizagdes sociais nacionais, do Centro-Oeste e do

Distrito Federal.

e Ser um profissional critico e reflexivo, com formacdo humana, cientifica e técnica,
capaz de atuar frente a complexidade e velocidade do mundo contemporaneo e as

demandas da publicidade e propaganda.

e Ter visdo estratégica e integradora dos processos comunicacionais que possibilite

comportamentos inovadores e empreendedores.

e Saber analisar criticamente o campo da Publicidade e Propaganda.

e  Criar, produzir, distribuir, compreender e analisar criticamente as midias off-line
e online e as praticas profissionais e sociais a elas relacionadas, e suas inser¢des

culturais, politicas e econdémicas.

e Utilizar criticamente o instrumental tedrico-pratico oferecido, para posicionar-se
de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do poder na comunicacdo,
sobre os constrangimentos a que a comunicacdao pode ser submetida, sobre as
repercussdes sociais que enseja e ainda, sobre as necessidades da sociedade

contemporanea em relagdo a comunicagao social.

e Criar, produzir e planejar a distribuicdo de produtos e servicos inovadores,
desenvolvidos sob a perspectiva da economia criativa, usando o conhecimento, a

criatividade e o capital intelectual como principais recursos produtivos.

e Ter um posicionamento ético politico sobre o papel e o exercicio do poder da
comunicacdo e da publicidade e propaganda em rela¢do a diversidade das demandas

sociais.
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2.1.4 Diferenciais competitivos do Curso

O Curso de Comunicacao Social — Publicidade e Propaganda da Universidade Catdlica
de Brasilia volta-se para o mercado do Distrito Federal, acentuadamente caracterizado pelas
praticas politicas e pela centralizacdo do poder publico federal. Esse cendrio tem causado uma
relacdo de dependéncia do mercado publicitario para com os 6rgaos da administracdo publica,
além de ser a administracdo publica o segmento que mais tem absorvido o trabalho dos
egressos do Curso de Comunicacdo Social, direta ou indiretamente. No entanto, o préprio
desenvolvimento do Distrito Federal e o surgimento de novas tecnologias de comunica¢do tém

aberto novas oportunidades de trabalho que incentivaram altera¢des na grade curricular.

Nesse sentido, um dos primeiros diferenciais do curso é relativo a qualidade do corpo
docente, uma vez que a UCB concentra uma das maiores porcentagens de professores

doutores no Curso de Comunicacdo Social entre as instituicGes particulares do Distrito Federal.

Além disso, o curso possui implantada a Agéncia Experimental Espaco Bagagemé®, que
integra os Cursos de Comunicacdo Social - Publicidade e Propaganda e de Jornalismo, em um
mesmo laboratério de produgdo criativa, proporcionando um espago laboratorial para o
desenvolvimento de competéncias praticas alinhados ao saber tedrico. Nesse ambito, o curso
também conta com a empresa junior Matriz Comunicagao, que ha 18 anos funciona como um
espaco de desenvolvimento de competéncias gerenciais nos estudantes, bem como a
formacao de liderangas, ja tendo ganhado prémios pelos seus trabalhos desenvolvidos e

atendido, contas de clientes de renome, como a Camara dos Deputados e o Banco Mundial.

Também consta como diferencial o estimulo institucional dado aos estudantes para
que participem de eventos fora do Distrito Federal a partir da realizacdo de viagens
pedagdgicas com o objetivo de participar de eventos especificos da area (Festival de
Publicidade de Gramado), eventos académicos (Intercom Centro-Oeste, Expocom e Intercom
Nacional), e visitas a empresas de comunicacdo e agéncias de publicidade. Destaca-se como
parte da formacdo dos estudantes a corrente pratica de concursos e sele¢des internas, como o
Concurso Intercambio de Semestres e o concurso Intercambio de Trabalhos, sendo o primeiro
um concurso de ideias com tematicas variadas e relevantes para a sociedade e o segundo a

etapa local da seletiva para o Expocom.

8 0 Espaco Bagagem ¢é descrito no item referente a infraestrutura do curso.
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Ha também, na matriz curricular, componentes curriculares que, perfazendo um curso
voltado para as caracteristicas da regido, respondem a demandas e necessidades sociais,
politicas e econdmicas do Distrito Federal, tais como Comunicacdo Publica e Governamental,

além de Comunicacdo nas OrganizagOes, com énfase especial nas Organizacdes Publicas.

A existéncia de laboratdrios e nucleos de pesquisa, que permitem um crescimento
individual dos estudantes em suas dreas de maior interesse, viabiliza espacos de
experimentacdo em que se valorizam atividades e conhecimentos artisticos, cientificos e
filosoficos préprios da drea da Comunicacdo, sob a orientacdo de educadores e técnicos,

inclusive no contra turno das aulas.

No ambito do envolvimento dos estudantes com o mercado de trabalho e com
pesquisadores da drea, sdo promovidos anualmente eventos regulares como a SeComunica
(Semana do Curso, cuja primeira edicdo foi organizada por inciativa do estudante Romualdo
Lopes), sendo realizada ha 17 anos, além do The Wall Break, evento promovido pela Empresa
Junior Matriz Comunicacdo, voltada a troca de experiéncias entre agéncias de publicidade,

veiculos de comunicacdo, anunciantes e estudantes.

Outro diferencial relevante é a atuagdo de estudantes e professores em projetos de
extensdao e de pesquisa financiados por érgdos federais de apoio a Pesquisa e pela
Universidade Catélica de Brasilia, e que colocam permanentemente em pauta a
indissociabilidade do processo de ensino e de aprendizagem as atividades de pesquisa e
extensdo. Muitos desses projetos sdo realizados por equipes multidisciplinares, envolvendo
areas de conhecimento distintas, como Antropologia, Sociologia, Administracdo, Marketing,

Psicologia, Direito, dentre outros.

Por fim, resta mencionar que o curso possui ampla infraestrutura de laboratérios
profissionais: estudios para a realizacdo dos produtos (radio, televisdo, fotografia) e
laboratérios equipados com computadores, ferramentas e softwares de criacdo, bem como
equipamentos para uso individual pelos estudantes para o desenvolvimento de atividades

praticas.

2.2 Organizagao Curricular

Os componentes curriculares somam 2740 horas, que correspondem a 124 créditos.
Sdo 2480 horas de componentes obrigatério e 160 horas de componentes optativos. Além

disso, os estudantes devem realizar 100 horas de Atividades Complementares a serem
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somadas ao total de horas no curso, perfazendo 2740 horas. O numero de semestres para

integralizagdo é de no minimo 7 e no maximo 14.

2.3  Proposta Pedagdgica

2.3.1 Metodologia de Ensino

Os pressupostos que orientam o processo de ensino e de aprendizagem da Escola de
Educacdo, Tecnologia e Comunicacdo consideram os estudantes como sujeitos do processo de
construcdo e reconstrucdo do conhecimento. O desenvolvimento das potencialidades do
estudante deve ser mediado e estimulado pelos professores, visando a apropriacdo do

conhecimento, numa pratica pedagdgica indissocidvel entre Ensino, Pesquisa e Extensao.

Nesse sentido, ha um compromisso com a dimensdo humana, cientifica, ética, técnica
e social da formacdo dos estudantes, desde a perspectiva de desenvolvimento de
competéncias e habilidades, organizacao e planejamento da estrutura curricular, programacao

das atividades didaticas e da avaliagdo do processo de ensino e de aprendizagem.

A concepgao pedagdgica fundamenta-se: no espirito critico; na valorizagdo de atitudes
e estratégias problematizadoras; na inovagdo; na inser¢do do estudante na realidade local e no
seu papel como protagonista do processo de ensino e de aprendizagem, que se dara em
diferentes cenarios, incluindo aqueles mediados pelas novas tecnologias educacionais e

praticas metodoldgicas inovadoras.

O Curso de Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda alinha-se com essa
concepcao, utilizando linguagens e processos variados de construcdo das situagcdes de ensino-
aprendizagem, buscando sempre a vivéncia tedrico-pratica que protagonize cada vez mais o
estudante em sua trajetéria de formacdo profissional, e oferecendo o apoio académico,

pedagdgico e técnico necessarios a seu desenvolvimento exitoso.

Os planos de ensino/trabalho preveem atividades variadas, a partir de diferentes
fontes informacionais, e propéem a aplicagdo de metodologias ativas, que desfocam do papel
do professor e das técnicas de ensino-aprendizagem e privilegiam a atuacdo critica e
responsavel dos sujeitos que aprendem. Esses instrumentos pedagdgicos sdo construidos em
processo dialdgico, acatando sugestdes e demandas dos estudantes, que possam contribuir

para o enriquecimento/adequacédo do processo didatico-pedagdgico.
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Pela préopria natureza da drea de publicidade, os processos metodolégicos agregam
diferentes subareas do conhecimento, valendo-se das diferentes interfaces possiveis:
publicidade e antropologia, psicologia, histéria, economia, administracao, tecnologia, esporte,

educacado, entre tantas outras possibilidades.

No Formulério de Boas Praticas (metodologias ativas e/ou atividades supervisionadas,
em anexo) todas as acOes feitas pelos professores nos componentes curriculares que
ministram no curso estdo descritas em detalhes. Explicitam-se aqui alguns aspectos dessas
iniciativas. Em relacdo a transversalidade destaca-se a integracdo de componentes curriculares
de um mesmo semestre, que é feita a partir do Projeto Praticas Profissionais (em anexo), no
qual os estudantes estruturam-se em grupos para trabalharem o tema proposto. No final do
semestre, sdo apresentados produtos solicitados e um volume encadernado com o

embasamento tedrico e conceitual do trabalho que atravessa os componentes curriculares.

Essa iniciativa de Pratica Profissional visa a promocao da interdisciplinaridade por meio
de integragao dos componentes curriculares dentro de um mesmo semestre, fazendo com que
os estudantes articulem os diversos conhecimentos, para produzir resultados tedricos e
praticos. Com essa iniciativa procura-se, também, proporcionar aos estudantes uma elevagao
na autoestima, no sentimento de pertencimento do curso e, principalmente, uma vivéncia
profissional por meio da experiéncia de produzir material publicitario e de forma a permitir

que o estudante construa o proprio portfélio ao longo do curso.

A integracdo de componentes curriculares de semestres diferentes deve acontecer por
iniciativa dos professores que sinalizam em Plano de Ensino como devem acontecer. Constitui-
se rotina dos cursos de Comunicac¢ao e, por conseguinte, do curso de Design a integragao entre
componentes curriculares. Em relagdo as metodologias ativas, o uso ocorre de forma continua
e processual, utilizando-se de ferramentas como: Estudos de Caso, Seminarios com Grupos de
Observacdo e Grupos de Verificacdo (GV — GO), Salas de Aula Invertida, Analise de
Situagdes/Anuncios/Cendrios/textos a partir da Instrucdo por Pares (Peer Instriction) ou ainda,
pelo método Phillips 66. O planejamento sistemdtico de aula que dialoga com o mercado deve
vislumbrar a presenca de convidados externos, geralmente combinados com visitas técnicas.
Portanto, a transversalidade e interdisciplinaridade sdo viabilizadas a partir de metodologias

ativas.

lgualmente por se tratar de area ponte para intervengbes no meio social, a

transversalidade é um dos escopos mais frequentes, contribuindo para a construcao de
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produtos e processos que envolvem, em sua maioria, o viés da inclusdao, do respeito e da
colaboracdo, oportunidades que se apresentam e constituem, tanto no escopo dos
componentes curriculares, quanto nos projetos de pesquisa e extensao abrigados pelo curso e

seus professores e estudantes, sejam esses bolsistas ou voluntarios.
2.4 SISTEMA DE AVALIACAO
2.4.1 Autoavaliagdo institucional e do curso

Os cursos da UCB sdo submetidos a autoavaliacdo desde os anos de 1990. Ao longo de
todo esse tempo, a Universidade vem desenvolvendo melhorias no processo e cuidando da

relacdo com a comunidade, para que melhor subsidie suas decisdes estratégicas.

Com a lei do Sistema Nacional de Avaliacdo da Educagdo Superior (SINAES), publicada
em 2004, as Comissoes Préprias de Avaliacdo (CPA) passaram a ser uma determinacdo, e a UCB

reestruturou o processo instituindo sua CPA de acordo com as determinag¢des da regulagdo.

A CPA, constituida pela Portaria/Reitor UCB 154/04 de 27 de maio de 2004, é formada
por 3 representantes do corpo docente, 2 do corpo discente, 3 do corpo técnico-

administrativo e 2 da sociedade civil organizada, sendo coordenada por um docente.

A CPA estruturou instrumentos de autoavaliacdo para que fossem aplicados
semestralmente. Os instrumentos avaliam: os servicos terceirizados; a estrutura de apoio ao
ensino (englobando infraestrutura e biblioteca) e o ensino/aprendizagem, utilizando-se de dois
modelos, um para o docente e outro para o discente. Os instrumentos vém sendo melhorados
ao longo do tempo e do desenvolvimento dos trabalhos, com reuniGes da CPA e outros

eventos relativos.

Nos ultimos dois anos, os instrumentos sdo aplicados de acordo com a descri¢do e

periodicidade abaixo:

e Instrumentos “Terceirizados” e “Apoio ao Ensino”: anualmente.

¢ Instrumento “Ensino/Aprendizagem”: semestralmente.

Os periodos de aplicagdao sdo amplamente divulgados para a comunidade académica,

visando a participa¢do de todos.
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Outra avaliacdo institucional de grande importancia para os cursos de graduacao é o
Sistema Interno de Avaliagdo do Estudante (SIAE), que tem como objetivo avaliar o
desempenho do estudante em formacao nos cursos de graduacdo (Licenciaturas, Bacharelados
e Tecnoldgicos). O SIAE estd ancorado na proposta geral do Exame Nacional de Desempenho
dos Estudantes (ENADE), art. 52 da lei n? 10.861 de 14/04/2004, qual seja a de avaliar o
desempenho dos estudantes em relagao aos conteldos programaticos previstos nas diretrizes
curriculares, bem como as habilidades e competéncias para a atualizacdo permanente e os
conhecimentos sobre a realidade brasileira, mundial e sobre outras areas do conhecimento

(Portaria n2 211, art. 12. de 22/06/2012).

Com o intuito de alcancar o melhor acompanhamento dos estudantes, o SIAE se
fundamenta na proposta de uma avaliagdo interna, diagndstica e integrada ao processo de
ensino e de aprendizagem, numa perspectiva projetiva. E um instrumento direcionado a
avaliacdo do desenvolvimento das competéncias dos estudantes em suas areas especificas de
formacao, por meio da aplicacdo do exame para aqueles que ja possuem 50% ou mais de carga
hordria concluida. Os resultados possibilitam a revisdao da formacdo dos estudantes em um

movimento permanente de melhoria do processo educativo.

Os cursos participam do Sistema Interno de Avaliagdo do Estudante (SIAE) conforme o
calendario do Sistema Nacional de Avalia¢do da Educagdo Superior (SINAES). Como regra geral,
essa avaliacdo deve ser priorizada em relagdo a outras formas de avaliagdao realizadas por

iniciativa dos cursos.

A andlise da participacdo dos estudantes na prova SIAE gera relatdrios, entregues as
Coordenacbes de curso, com resultados do desempenho dos estudantes. Esses resultados
servem de apoio a gestdo e visam a implementacgdo de a¢des para a melhoria do processo de

ensino e de aprendizagem.

Ademais, os cursos sdo recorrentemente avaliados externamente, conforme prevé o
SINAES. Os resultados obtidos sdo, sem duvida, balizadores para melhorias nos cursos a partir

das reflexdes que geram.
2.4.2 Auvdliagdo da Aprendizagem

Para a Escola de Educacdo, Tecnologia e Comunicacdo, do ponto de vista pedagdgico,
cada estudante traz consigo conhecimentos prévios, concepgoes e percepcbes que devem ser

consideradas no processo de aprendizagem, a qual ndo pode ser vista como um produto, mas
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um processo que requer e estimula competéncias, como as de refletir, analisar, interpretar,
comparar, criar, argumentar, concluir, processar, questionar, solucionar. Nesse sentido, a
avaliacdo deve ser aplicada como pratica de retorno, de revisdao de conteudos, de visualizacao
do erro no processo, momento especial de retomada do aprendizado e de redirecionamento

da atuacdo de professores e estudantes.

Ao longo do curso, os mecanismos de avaliagdo, em coeréncia com as metodologias
ativas utilizadas ao longo dos componentes curriculares, sao dispostos na forma de avaliagdes
tedricas e praticas, estudos de casos clinicos interdisciplinares, seminarios, mesas redondas,
relatérios, oficinas de preparacdo para semindrios, entre outras modalidades de avaliacdo. A
participacdo do estudante nas atividades também é considerada no momento da construcao
do seu conceito final. Além da avaliacdo de conteldos especificos a cada semestre, a
integracdo entre esses também é avaliada, visando a valorizacdo de uma visdo critica do

conhecimento.

Dessa forma, a avaliacdo da aprendizagem do estudante se constituird de testes,
avaliagbes escritas individuais, tedricas ou praticas, semindrios, trabalhos, projetos,
desenvolvimento de produtos e outros meios que possibilitem a verificagdo de seu progresso
ao longo de cada componente curricular. Todos os resultados parciais serdo comunicados aos
estudantes por meio do Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA), obedecendo ao prazo
maximo de até 15 dias apds sua realizagdo para que possa acompanhar seu proprio progresso

ao longo do semestre.

A nota minima para aprovagdo sera 7,0, associada ao requisito minimo de 75% de
frequéncia do estudante, resguardadas as especificidades de componentes curriculares que
podem ampliar tais exigéncias, como TCC e Estagios Supervisionados. A avaliagdo sera descrita
em notas de 0 a 10, fracionada em multiplos de 0,1. Serdo realizadas, no minimo, duas
avalia¢des diferentes ao longo do semestre, sendo uma delas avaliacdo individual. O peso das
avaliagbes individuais deve representar o minimo de 60% da nota de cada componente

curricular.

No caso de componentes curriculares ofertados na modalidade a distancia, a avaliagdo
de aprendizagem sustenta-se assim na proposta de estudo auténomo, estimulando a
construcdo do préprio conhecimento, e formaliza-se, conforme definicdo nos Planos de

Ensino, nos seguintes instrumentos:

— Atividades propostas (individuais ou em grupo).
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— Intera¢bes professor-estudante e estudante-estudante nos féruns e
demais atividades desenvolvidas no AVA.

— Provas e atividades praticas e de laboratdrios presenciais.

Cabe ressaltar que o Decreto n2 5.622, de dezembro de 2005, em seu artigo 49, inciso
Il, pardgrafo 29, determina que “os resultados dos exames presenciais deverdao prevalecer
sobre os demais resultados obtidos em quaisquer outras formas de avaliacdo a distancia”.
Assim, as avaliagdes e/ou atividades praticas e de laboratério realizadas presencialmente
corresponderdo sempre a um valor maior na escala de distribuicdo de notas das unidades de

ensino, sobre os demais tipos de atividades programadas desenvolvidas no AVA.

No Curso de Publicidade e Propaganda, os professores utilizam métodos e
instrumentos diversificados de avaliacdo, com predominio do processual sobre o pontual. A
recuperacao é preferentemente processual, com avalia¢cdes sucessivas que vao aproximando o

estudante cada vez mais do desenvolvimento maximo.

As rotinas especificas de recuperacdo de cada componente curricular sdo explicitadas
nos planos de ensino e divulgadas desde o inicio do semestre, e envolvem as modalidades
mais adequadas a cada escopo: escritas, orais, audiovisuais, visuais, somente em &audio, e/ou
digitais. Cada docente cuida, ao mdaximo, de criar as condi¢des necessdrias ao rendimento
positivo do estudante, usando para isso, inclusive, as monitorias de componente curricular
para melhor apoiar o desenvolvimento das competéncias e habilidades prdprias de seu
contexto de atuacdo. Quando o estudante necessita de outras modalidades de apoio que
extrapolam o conhecimento técnico-cientifico, encaminha-se esse estudante ao Servico de

Orientacdo Inclusiva - SOl e ao SOAPPE — Servico de Orientacdo e Apoio Psicopedagdgico.

Tendo em vista as diversas praticas pedagdgicas existentes na Universidade e por ela
valorizadas, bem como os principios operativos da avaliagdo anteriormente referidos, cabe
fazer referéncia também a métodos de avaliacdo da aprendizagem e de aferi¢ao da apreensao
dos conteludos disseminados e partilhados. Na UCB e, portanto, na Escola de Educagdo,
Tecnologia e Comunicagdo, ndo se privilegia um ou outro tipo de avaliagdo, mas se enfatiza a
necessidade de um processo coerente, inteligivel, justo e equanime, além de progressivo e
cumulativo. A coeréncia significa que a avaliagdo deve estar de acordo com os conteudos
partilhados; a inteligibilidade diz respeito a clareza com que as regras sao instituidas; a justica
é afeita a isen¢do na elaboragdo e correcao dos processos avaliativos; a equanimidade refere-

se a generalidade e abrangéncia do processo, estando todos a ele sujeitos, ainda que se
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privilegiem diferentes saberes de diferentes individuos; a progressividade e cumulatividade se
relacionam com a existéncia de multiplas oportunidades de avaliacdo e de exigéncias
adequadas aos conteudos partilhados até cada momento avaliativo. A opgdo por provas
escritas ou orais, dissertativas ou objetivas, trabalhos em equipe ou individuais, ou qualquer
outra forma de avaliacdo é, de fato, elemento a ser discutido e implantado a partir de um
consenso. Esse consenso pode dar-se entre educador e estudantes, entre Direcdo e
educadores, ou de forma mais abrangente, entre a Universidade e comunidade. O mais
relevante é que em cada Plano de Ensino conste detalhadamente todo o processo avaliativo
para que todos os envolvidos — educadores ou educandos — estejam plenamente cientes de

cada passo e cada diretriz.

Mais especificamente no Curso de Publicidade e Propaganda, a forma de avaliagdo é
considerada uma oportunidade de identificar e valorizar diferentes perfis e aptiddes
profissionais. H4 espaco, por exemplo, para os seminarios, que estimulam o trabalho
cooperativo e a expressao oral; os artigos e monografias como importantes instrumentos para
a consolidacdo da reflexdo e o aprofundamento na discussdo de temdticas complexas e
polémicas; as avaliagBes subjetivas para a afericdo da capacidade de sintese e de analise, bem
como para a percep¢ao do dominio do tempo para a execu¢ao de objetivos; os exercicios de
simulacdo das praticas profissionais como confirmacdo e/ou superagdo dessas praticas. Tem-se
em comum o cuidado em aferir as dificuldades e as conquistas de cada estudante,
fundamentando-se todo o processo de ensino-aprendizagem e a etapa especifica da avalia¢do
numa relacdo cordial e afetuosa de respeito pelo histérico e pelo perfil de cada um, evitando-

se o distanciamento e a padronizagao.

Sistema de autoavaliagdo do curso

A Autoavaliacdo Institucional é um processo permanente de construcdo e formacao,
por isso abrange diferentes dimensdes e agentes. Deve ser uma construgao coletiva dos
sujeitos que integram a Universidade buscando o aperfeicoamento de praticas. As informacgoes

referentes a CPA/UCB e as autoavaliagbes podem ser obtidas por meio do site

http://www.cpa.ucb.br/.

O processo de autoavaliagdo da Universidade estd consolidado desde 1996, antes
mesmo da criacdo da CPA/UCB, e aborda as seguintes categorias: a) avaliagdo do projeto
institucional; b) avaliacdo do ensino; c) avaliacdo dos cursos; d) avaliagdo do contexto social e

do processo seletivo; e) avaliagdo da extensdo; f) avaliagdo da pesquisa; g) avaliagdo setorial e
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de gestdo; h) avaliacdo da educacdo a distancia; i) outras avaliagdes. As especificidades de

cada avaliagcdo estdo explicitadas no Programa de Autoavaliagcao Institucional — PAIUCB.

Esse processo de autoavaliacdo esta fundamentado em parametros que partem da
avaliacdo da aprendizagem dos cursos na Universidade, chegando a particularidade da
avaliacdo do desempenho dos servicos de apoio. As avaliagbes empreendidas sao
referenciadas pelo programa institucional e tém uma funcdo predominantemente
diagnostica/formativa, representando a possibilidade de ampliar o autoconhecimento,

corrigindo os rumos e os meios para atingir os objetivos propostos.

Nesse sentido, toda a comunidade universitaria — Alta Gestdo, Dire¢des de Curso,
Nucleo Docente Estruturante, docentes, discentes e a equipe de Avaliacdo Institucional —

participa do processo de Avaliacdo Institucional.

No que se refere aos cursos de graduacdo, a avaliacdo é realizada semestralmente,
com a participacdo de professores e estudantes, durante reunides periddicas de
acompanhamento e avaliacgdo do curso, de que participam representantes discentes,
representantes docentes e a coordenagdo, com os objetivos de acompanhar as atividades
pedagdgicas e de avaliar as praticas docentes e o processo de aprendizagem, além das
condi¢des de desenvolvimento das habilidades e competéncias previstas nos objetivos dos
cursos e nos Projetos Pedagdgicos dos Cursos — PPC. Sao realizados igualmente diagndsticos
do ensino/aprendizagem, que avaliam a qualidade do ensino e da aprendizagem desenvolvida
em sala de aula, e o comportamento académico de docentes e discentes, por meio de
aplicacdo de questiondrio online. A avaliagdo tem por objetivo melhorar a qualidade do ensino,
proporcionando “feedback” aos professores e estudantes sobre seus desempenhos em sala de
aula e identificar pontos criticos relacionados ao processo educativo. A pesquisa também
diagnostica as condi¢gdes da estrutura necessdria ao ensino e analisa as condi¢Ges de vida

académica no Campus.

Por ser um trabalho de construcao coletiva, os dados colhidos no processo de
autoavaliacdo sdo discutidos pela CPA/UCB, e os resultados sdo direcionados aos setores
competentes. Nesse sentido, as avaliagdes obtidas dos cursos de graduag¢do sdao encaminhados
para o Nucleo Docente Estruturante discutir, propor agdes e apresentar ao Colegiado do curso
para servirem de parametro para a tomada de decisdo pela gestdao do curso. Os professores,

igualmente, recebem avaliagao feita pelos estudantes e podem realizar uma autoavaliacdo
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sobre seu desempenho no ensino, buscando estratégias particulares para a melhoria de

desempenho.

3. INFRAESTRUTURA

3.1 InstalagOes Gerais

A Instituicdo reconhece que a aprendizagem acontece em diferentes espacos
académicos e extrapola o ambiente da sala de aula tradicional. Entretanto, ndo ha como negar
gue, na atualidade, a sala de aula ainda se revela um espaco privilegiado para o
desenvolvimento do processo de aprendizagem. Para atender a comunidade universitaria, a
sala de aula dos tempos modernos precisa incorporar elementos de conforto ambiental e de
modernizacdo, a exemplo de equipamentos e ferramentas tecnoldgicas tais como recursos
audiovisuais, internet, entre outros. Esses elementos viabilizam a utilizacdo de novas
metodologias de ensino e imprimem uma nova dindmica as aulas, motivam estudantes e

professores e elevam a qualidade do ensino.

A integracdo entre Ensino, Pesquisa e Extensdo, também demanda laboratérios bem
equipados que respondam a pluralidade e as especificidades dos cursos oferecidos pela
Instituicdo no ambito da graduacdo e da pds-graduacdo, bem como a implantacdo de ac¢oes de

inovacgdo técnico-cientifica.

A Universidade, a partir de uma perspectiva de crescimento e atualizagdo constantes,
exige um continuo redimensionamento da sua estrutura fisica, particularmente dos espagos de
aprendizagem, de investigacdo e de cultura. Nesse sentido, a reorganiza¢do e a ampliagdo de
espacos obedecem necessariamente a um projeto arquitetonico institucional, respeitando as
diretrizes de mobilidade e acessibilidade, a harmonia das suas edificagdes, a criacdo de
espacos acolhedores, as finalidades académicas, e de conservagdo. Entre as inovagdes

presentes, destacamos as salas de aula inovativas.

3.1.1 Recursos audiovisuais e multimidia

A Universidade dispde de equipamentos audiovisuais, tais como projetores, tela
interativa, maquina fotografica, filmadora, videocassete, DVD e equipamentos de som para

atender a demanda de professores e estudantes da Instituicdo.

Tabela 1 — Recursos audiovisuais e multimidia.
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TIPO DE EQUIPAMENTO QUANTIDADE

Televisor 3
Videocassete 1
Projetor multimidia 284
Filmadora 2
DVD Player/Blu-ray 4
Sistema de som portatil 3
Caixa amplificada acustica 6
Camera digital 2

3.1.2 Espagos fisicos utilizados para o desenvolvimento do curso

A Universidade Catdlica de Brasilia conta com ampla estrutura fisica. Nesse contexto, o
curso dispoe de salas de aula com microcomputadores ligados a internet, recursos multimidia

como data show e caixas de som, além de quadro branco.

Os estudantes também contam com auditdrios nos quais sao realizadas atividades das
disciplinas e eventos cientificos, que vao desde palestras com profissionais convidados

externos a Instituicdo a eventos cientificos, amplamente incentivados pela Universidade.

Além destes, o curso usufrui dos seguintes espagos:

e  SALA DE PROFESSORES E SALA DE REUNIOES

A Universidade Catdlica de Brasilia dispde, em seu Campus |, de cinco salas de
professores, uma em cada um dos seguintes blocos: Prédio Sdo Jodo Batista de La Salle — Bloco
Central (sala B108); Prédio Sdo Gaspar Bertoni — Bloco M (sala M112); Prédio Sdo Marcelino
Champagnat — Bloco K (sala K241); Prédio Sdo Jodo Bosco — Bloco G (sala G102); Prédio
Ciéncias da Saude — Bloco S (sala S212). Em todas as salas de professores, existem gabinetes de
trabalho para uso coletivo dos professores, com computadores e recursos de software e
internet, além de espagos propicios a pequenas reunides. Atendem adequadamente aos
requisitos de limpeza, iluminagao, acustica, ventilagdo, conservagao, acessibilidade, instalagdes

sanitarias e comodidades necessarias as atividades desenvolvidas.
e GABINETES DE TRABALHO PARA DOCENTES

Em todas as salas de professores existem gabinetes de trabalho para uso coletivo dos

professores, com computadores e recursos de software e internet.

e ESPACO DE TRABALHO PARA COORDENACAO DO CURSO E SERVICOS ACADEMICOS.
e SALAS DE AULA
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A UCB disp6e atualmente de 171 salas de aula, equipadas com projetor, equipamento
de som, computador com monitor e acesso ainternet, cinco dessas salas possuem projetor
com tela interativa, todas possuem mesas em L para os professores, cadeiras estofadas e
sistema de ventilacdo ou ar-condicionado. A quantidade de salas atende a demanda de oferta

dos componente curriculares.

e SALAS INOVATIVAS

Referéncia de utilizacdo nas melhores universidades do mundo, a sala inovativa é
sindbnimo de modernizacdo do ensino em sala de aula. Com uma nova proposta de
aprendizagem e uma resposta a mudanca de paradigma em que vivemos no mundo, na
tecnologia e em especial, na educacao, as Salas possuem um papel fundamental: serem um elo

facilitador aos estudantes, como um modelo inovador de ensino.

e SALAS GOOGLE

Resultado da parceria da UCB com a Google, as salas Google sdo espacos de
aprendizagem diferenciados, estruturados para fomentar a criatividade, a aprendizagem
colaborativa e o uso de ferramentas de tecnologia. Nesse sentido, além de permitir varias
configuragdes de ambiente, que possibilitam a utilizagdo de estratégias e metodologias
dindmicas com foco na aprendizagem ativa e colaborativa, também disponibiliza chromebooks

para uso individual dos estudantes.

3.2 Sistema de Bibliotecas

Desde que foi instituido, o Sistema de Bibliotecas (SIBl) tem disponibilizado
mecanismos de apoio ao processo pedagogico, implantado ferramentas utilizadas nas
melhores bibliotecas universitarias do Brasil e exterior, visando fornecer aos seus usuarios
subsidios para embasamento de suas pesquisas e produgdo académico-cientifica. O SIBI
também é responsdvel por reunir, organizar e preservar o conhecimento produzido pela
comunidade universitdria, e também incentiva a disseminagdo e o acesso aberto a producgado

da UCB.

O SIBI participa de redes de cooperagdo com instituicdes que produzem e/ou
oferecem acesso a informacdo especializada, para atender melhor a necessidade do seu
publico. Entre seus principais parceiros estdo: CAPES; CBBU; IBICT; OPAS/BIREME; ReBAP e

Rede Pergamum.
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A Biblioteca Central localizada no Campus |, em Taguatinga, ocupa uma area de

4.197m?, distribuidos em andar térreo e pavimento superior, e a Biblioteca de Pés-Graduac3o,

localizada no Campus Il, Asa Norte, ocupa uma area de 357,41m?2. Para melhor atender seus

usudrios, a biblioteca conta com os seguintes espagos:

v

v

Sala Google: com capacidade para 45 pessoas, esta disponivel para a
realizacdo de treinamentos, eventos do Sistema de Bibliotecas ou da UCB e
projecdo de videos. Sua estrutura é composta por: TV LCD 42 polegadas;
Aparelho de DVD; Videocassete; Projetor multimidia; 8 computadores com
acesso a internet.

Sala e.e.cummings: disponivel para apresentagGes, reunides, treinamentos,
entre outros.

Cabine de estudo em grupo: a utilizacdo das cabines para estudo em grupo
atende, exclusivamente, a comunidade académica da UCB. A Biblioteca Central
possui 25 unidades com capacidade para quatro pessoas, e a Biblioteca da Pds-
Graduacao, trés unidades.

Espaco de estudo coletivo: esses espagos dispdem de inlUmeras mesas e
também algumas baias, que sdo utilizadas pela comunidade académica para
estudos e/ou realizagcdo de trabalhos.

Salas docentes: espaco destinado para uso exclusivo dos docentes, mediante
agendamento.

Esquina da ciéncia: é um espaco Americano criado para divulgar e promover
as ciéncias. Unica no Brasil, ela é aberta a qualquer pessoa que tenha interesse
em obter mais informacGes sobre: meio ambiente, tecnologia, internet, saude,
entre outros, com foco nos estudos e pesquisas realizadas em parceria dos
Estados Unidos com o Brasil.

Espago para exposicgoes.

O acervo do Sistema de Bibliotecas (SIBl) é composto por, aproximadamente, 300 mil

volumes diversificados. S3o eles: livros, teses e disserta¢des, folhetos, DVDs, fitas VHS, CD-

ROMS, jornais e revistas técnico-cientificas impressas (mais de 1900 titulos). O SIBI, por meio

do Repositdrio Institucional e o Portal de Revistas Eletrénicas, reuni, organiza, preserva e

dissemina o conhecimento gerado pela comunidade académica, promovendo a acessibilidade

e visibilidades a esses conteudos.
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Um dos diferenciais do SIBI é oferecer a comunidade académica da UCB acesso ao
Portal de Periddicos da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(CAPES/MEC), que dispde de mais de 37 mil publica¢des periddicas internacionais e nacionais e
as mais renomadas publicacdes de resumos, cobrindo todas as dreas do conhecimento. Inclui
também uma selecao de importantes fontes de informacao cientifica e tecnoldgica de acesso

gratuito na web.

3.3 Laboratérios Formagao Geral

A Secdo de Laboratdrios de Informatica — SLAB oferece aos estudantes e professores
os recursos de informdtica necessarios para o desenvolvimento da formagdo académica
disponibilizando uma estrutura de 27 Laboratérios de Informatica, instalados nos campus |, ll e

Unidade Dom Bosco. Dentre estes, sete sdo salas publicas, que tém por finalidade:

e Apoiar a condugcdo dos componentes curriculares de todos os cursos da UCB
gue necessitam pedagogicamente de recursos computacionais.

e Oferecer suporte para treinamentos e capacitacdo de docentes e discentes.

e Disponibilizar aos usudrios o0s recursos necessdrios as suas atividades
extraclasse para a elaboragdo e impressdo de monografias, trabalhos

académicos e pesquisas na internet.

Das sete salas publicas, uma é preparada e equipada exclusivamente para os
estudantes dos cursos de Tecnologia de Informagdo, que encontram nesse espago todas as

caracteristicas e softwares especificos do seu curso.

Os outros 20 laboratérios distribuidos entre os campus |, Il e Asa Sul (Unidade Dom
Bosco) sdo destinados ao desenvolvimento das aulas, utilizados pelos mais diversos cursos,

conforme descricdo a seguir:

Tabela 2 — Laboratdrios de Informatica.
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ESPECIFICO LOCALI- | AREA | CAPACI-

LABORATORIOS <

PP/PSC 7.9 .1} (M?) DADE
Laboratorio de rede de computadores X C103 77 30
Laboratdrio de Informatica - Pericia Digital X B007 74 35
Laboratdrio de Informatica X X A013 52 27
Laboratério de Informatica X X B106 78 35
Laboratdrio de Informatica X X B107 78 34
Laboratério de Informatica X X C102 77 35
Laboratério de Informatica X X RO1A 80 40
Laboratério de Informatica X X RO1B 80 36
Laboratério de Informatica X X K033 40 21
Laboratério de Informatica X X K134 54 27
Laboratdrio de Informatica X X K261 54 21
Laboratério de Informatica X X M107 93 54
Laboratério de Informatica X X M108 80 44
Laboratério de Informatica X X M109 61 34
Laboratério de Informatica X X M110 61 34
Laboratério de Informatica X X M111 80 48
Laboratério de Informatica X X M113 80 48
Laboratdrio de Informatica X X M114 80 44

Legenda:

FG/B — Laboratdrios para a Formacdo Geral/Bésica — assinale com X.

FP/E — Laboratdrios para a Formacio Profissionalizante/especifica — assinale com X.

PP/PSC - Laboratdrios para a Prética Profissional e Prestagdo de Servigos a Comunidade — assinale com X.

34 Laboratoérios de Formacgao Especifica

As praticas laboratoriais diferem em intensidade e forma de utilizacdo nos diferentes
cursos da area. Tem-se, contudo, buscado o desenvolvimento de layouts cada vez mais
adequados as necessidades das Ciéncias Sociais Aplicadas, com possibilidade de trabalhos em
grupo, disposicdo dos computadores em ilhas e espago para deslocamento dos docentes, que

podem, dessa forma, realizar acompanhamentos individuais aos estudantes.

O curriculo bdsico do Ministério da Educacdo estabelece que, para o aprendizado de
matérias praticas, os estabelecimentos de ensino devem manter laboratérios especializados
para o treinamento dos estudantes. O Curso de Comunica¢dao Social — Publicidade e

Propaganda da Universidade Catdlica de Brasilia conta com os seguintes laboratérios:

3.4.1 Centro de Rddio e Televiséio — CRTV

O Centro de Radio e Televisdo é o laboratério de audiovisual do Curso de Comunicagao
Social - Publicidade e Propaganda. Educadores e estudantes, com o apoio de técnicos da area,

realizam atividades de producdo e edigdo em audio e video, nos sistemas analdgico e digital,
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no ambito de componentes curriculares e de projetos do préprio curso. O laboratdrio também
participa de atividades da extensdao, bem como de instancias cientificas e administrativas da

Universidade e da comunidade.

O CRTV é composto pelos laboratdrios de Radio e Televisdo e funciona como
laboratério experimental de audiovisual do Curso Comunicagdo Social - Publicidade e
Propaganda. Atende prioritariamente aos componentes curriculares e projetos dos cursos de
publicidade e jornalismo e trabalhos de conclusdo e curso voltados para a area. Executa ainda
atividades em parceria com outras instancias da Universidade, produzindo contetdos para a
Diretoria de Comunicacdo e Marketing, Universidade Catdlica Virtual e outros eventos

académicos de interesse da Reitoria.

Conta com uma equipe de profissionais técnicos, como: cinegrafistas, produtores,
sonoplastas e editores de imagem, que prestam apoio prioritario ao corpo docente do curso
de Comunicagdo, ajudando-os durante as aulas praticas nos estudios de radio e televisdo,
operando equipamentos e orientando os estudantes quando esses os operam a pedido dos
professores. Atendem também aos estudantes, fornecendo-lhes suporte técnico e instrucdes
que os auxiliem a desenvolver seus projetos audiovisuais dos diversos componentes

curriculares do curso.

O CRTV-UCB estd instalado no segundo andar do Bloco K, ocupando uma area de
226m?, abrigando as dependéncias e estudios de radio e de televisdo. O Centro é dotado de
um conjunto de equipamentos profissionais e dispde de tratamento acustico e térmico,
conforme especificagdes técnicas. Desenvolve trabalhos utilizando tecnologia Sony DVCam, no

sistema analégico, e também dispGe de plataforma em tecnologia digital HDV Sony.

A plataforma de rédio utiliza tecnologia digital e, além das atividades dos componentes

curriculares, serve de base de producdo e veiculacdo de uma web radio.

A equipe do CRTV conta 3 estudantes, estagidrios de jornalismo e publicidade, e outros
7 participantes, em média, que colaboram como voluntarios. Ja chegamos a ter 20 estudantes

participantes.

3.4.2 Laboratorio de Televisdo

Destina-se a oferecer orientagao especifica aos componentes curriculares de producdo

audiovisual do curso, bem como oferece os meios para a producdo, edicio e
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acompanhamento na realizacdo de videos, documentarios e outros recursos audiovisuais

demandados pelas demais componentes curriculares. Encampa Projetos Experimentais, além

de projetos do préprio Curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda e de outras

instancias da Universidade.

Com piso liso apropriado ao deslocamento de cameras, tratamento acustico e térmico,

o Laboratério de TV ocupa uma drea de 181m?2. Compde-se de estudio, sala de switcher com

direcdo de TV, estacbes de computacdo grafica, ilhas de edicdo analdgica e pds-produgao

digital ndo linear, além de salas de coordenacdo e producdo de programas para a TV UCB —

canal universitdrio com veiculacdo na internet. DispGe ainda de plataforma digital com

storages, estacGes de edicdo ndo linear e computacdo grafica, destinadas a pesquisa de

conteudos multimidia, games e interatividade na televisao.

Equipamentos principais Qtd.
Mesa de corte ao vivo de 8 canais em alta definicdo Sony 1
Gravador digital de video HD Sony 3
Camera digital HD Sony NX5 8
Camera digital HD Sony 75 4
Teleprompter 2
Microfone lapela sem fio Sony 6
Microfone com fio direcional Sony com boom pole 2
Microfone lapela com fio Sony 5
Microfone entrevista Shure SM58 2
Tripés de cdmera de video Manfrotto 5
Mala Arri (kit de iluminagdo) 2
Ilhas de edi¢do ndo linear HP 2
Servidor de arquivamento de videos 1
Microfone direcional Sennheiser RODE 2
Computador workstation HP modelo Z230 Tower 1
Computador workstation HP modelo 2820 2
HD Externo portatil 2 TB 1
Bateria Sony 10
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Equipamentos principais Qtd.

Microfone Sennheiser 3
Monitor de video 1
TV 40" Philips Led Série 8000 1

3.4.3 Laboratorio de Radio

O Laboratério de Radio é composto por estidio de gravacdo, estudio/laboratério para
o desenvolvimento dos componentes curriculares e estudio com estacdo de web rddio. Conta
com drea de producdo e tecnologia digital de ultima gerac¢do, proporcionando as condicGes
para o ensino-aprendizagem das técnicas de linguagem do rddio. No local é dada orientacdo
especifica aos estudantes em componentes curriculares. O laboratério também contribui com

outros cursos da UCB, inclusive integra programas da extensao.

Compde-se de uma cabine de locugdo, com tratamento acustico e térmico, uma sala
de controle e operagdes e sala multimidia para uso dos docentes e estudantes. O conjunto do
Laboratdrio de Radio ocupa area de 45m?, onde sdo executados os produtos dos componentes
curriculares praticos e outros, demandados por componentes curriculares e por projetos
especiais dos estudantes. Os estudantes de Publicidade e Propaganda produzem jingles e

spots, alguns deles premiados em concursos locais e nacionais.

Equipamentos principais Qtd.
Microfone Electrovoice EV-20 4
Microfone Behringer B2-PRO 2
Microfone AKG C-414 B-ULS 2
Ar-Condicionado Springler Maxiflex 3
Hibrida Telefonica Expander ATX-200 1
Hibrida Telefonica Teclar TEC-102 1
Teclado Roland E-09W 1
Gravador de DVD/Leitor de Blu-ray LG 1
Estacdes de Trabalho HP 12
Estacdes de Trabalho Dell 3
Gravadores digitais Marantz 7
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Gravadores digitais Sony 1
Mesa de dudio Yamaha 196V 3
Medusa 12 Canais Santo Angelo 1
Monitor de Audio Yamaha HS80M 1
TV 40" Philips Led Série 8000 2
Monitor de Video LG Flatron 22" M2380A 1

3.4.4 Laboratdrios de Produgdo Grdfica

Atualmente, o curso disponibiliza dois laboratérios para Producdo Gréfica e audio
visual. Salas K-136 e K-261. Nelas, sob a orientacdo de professores, os estudantes desenvolvem
um processo de ensino-aprendizagem na area das artes graficas, o que inclui tanto questoes
conceituais (teorias da forma, da cor e da composicdo), quanto técnicas (arte digital) e
artisticas (artes plasticas). O projeto envolve a participacdo de varios estudantes, quer como
estagidrios formais, quer como voluntdrios, que, dessa forma, podem desenvolver suas

habilidades por meio de um aprendizado que vai muito além da sala de aula.

As experiéncias estéticas ligadas as areas de arte, redacdo e experiéncias audiovisuais
contribuem para que, semestralmente, os monitores e estagiarios sejam capacitacdo em
softwares de edi¢cdo para arte final e, também, audiovisual. Dessa forma, os laboratdrios,
também chamados de Espago Criativo, relinem experiéncias estéticas, graficas, manuais e

digitais.

O espaco tem como produto permanente a diagramacdo e arte final das revistas
cientificas dos cursos e programas da Escola de Educacdo, Tecnologia e Comunica¢do. E um
espaco de apoio ao ensino para diversos componentes curriculares dos cursos de Jornalismo e

Publicidade e Propaganda da Universidade Catélica de Brasilia.
3.4.5 Laboratdrio de Fotografia

O Laboratério de Fotografia (também chamado Nucleo de Fotografia) do Curso de
Comunicacdo foi implantado em 2006 com o intuito de atender as demandas de componentes
curriculares como Introducdo a Fotografia, Fotojornalismo | e Il, bem como do componente
curricular Projetos Experimentais | e Il. Hoje atende aos componentes curriculares de
Fotografia e Representacdo Contemporanea, Fotografia Publicitaria e também as demandas

dos componentes curriculares de Direcao de Arte, Oficina de projetos Experimentais em
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Publicidade, assim como as demais componentes curriculares praticas do curso. Configura-se
como um espaco reservado tanto para o aprendizado e experimentacdo pratica da fotografia,
seus recursos de luz artificial e natural quanto para prestador de servicos a sociedade
académica. Enquanto laboratério académico, por meio das atividades coordenadas pelos
professores, possibilita o exercicio da pratica sempre estimulando a capacidade de refletir
sobre o fazer responsavel e ético, além de propiciar ao estudante condi¢des para posicionar-se
criticamente sobre os resultados das atividades devolvidas por cada estudante e pela

coletividade.

Atualmente, o estudio fotografico ocupa uma drea de aproximadamente 80m?, em
duas salas conjugadas. Na sala K 257 ha um almoxarifado no qual sdo armazenados todos os
equipamentos, a documentacdo, e o material de escritdrio, e também uma secretaria para o
agendamento de empréstimos de equipamentos e atendimento a comunidade. A sala K 258
funciona como estudio propriamente dito, sendo reservada a estudantes e professores para
aulas praticas e expositivas de fotografia, de producdo, de manipulacdo e tratamento de

imagens.

A infraestrutura operacional conta com equipamentos especializados para iluminagdo
artificial de fotografia, como também equipamentos fotograficos analégicos e digitais. S3o
quatro computadores com softwares especializados para manipulagdo e edi¢ao fotografica a
disposicdo de estudantes e professores e outro computador que atende as necessidades da

secretaria.

A equipe é formada por técnicos com conhecimentos especificos de fotografia,
experiéncia em manipulagdo dos equipamentos de iluminacdo e também no uso e
conservacdo das maquinas fotograficas e conta com o apoio de estagiarios remunerados. Essas
habilidades ddo apoio as atividades desenvolvidas por professores e estudantes, dos
componentes curriculares relacionados a fotografia em suas praticas diarias, como producao,
edicdo e manipulagdao das imagens realizadas. Para alguns componentes curriculares, as

atividades sdao acompanhadas também por monitor, selecionado a critério do professor.

Os técnicos do laboratério também sdo responsdveis por manter organizados os
equipamentos fotograficos, acompanhar e controlar solicitacdes de empréstimos de materiais

a estudantes, docentes e corpo administrativo.
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Eventualmente, o nucleo atende também ao componente curricular Jornal-laboratério
do Curso de Jornalismo, que produz o jornal Artefato, por meio de parceria com a turma de

Fotojornalismo, e as turmas de Direcdo de arte.

Por meio dos técnicos e estagidrios, atende ainda demandas por trabalhos de
cobertura fotografica requisitados pela Universidade em atividades desenvolvidas pela DICOM
e aos demais cursos, como por exemplo, a Revista Dialogos, o Jornal Informativo da Catélica e
os catalogos da UBEC. Quando ndo ha possibilidade ou necessidade de cobrir as demandas
internas, o estudio cede equipamentos para que o registro dos eventos, seminarios,

congressos, palestras, feiras, sejam feitas pelos préprios cursos organizadores.

Desde 2005, o laboratdrio de fotografia apoia o projeto laboratorial fotografia Captura
e ainda mantém essa parceria cedendo tanto o espaco fisico quanto a infraestrutura para a
realizacdo de reunides e apresentacdes de trabalhos académicos. Os estudantes atuam no
nucleo OPN, Oficina de Producdo de Noticia, na Matriz, Agéncia Junior do Curso de

Comunicacao Social.
3.4.6 Captura

O Captura foi fundado em agosto de 1999 com o objetivo de ser um espaco dedicado a
reflexdo e a prdtica da fotografia como meio de comunicagdo, de expressdo, de
documentac¢do. Enfim, um lugar onde estudantes e professores possam encontrar-se para
discutir sobre a imagem e suas utilizagdes na contemporaneidade. Um espago aberto as
especulagdes e curiosidades didrias, por parte dos estudantes, a respeito da fotografia, sua
linguagem, sua composicdo e possibilidades de incorpora-la em outros segmentos da vida
académica. O nucleo foi criado pensando também em abrigar as discussGes tedricas a respeito
da imagem, que refletem o dia a dia do professor e seu trabalho em sala de aula. Um espaco

de conversagdes e interpretagdes sobre o que une as pessoas que ali convivem: a fotografia.

Especificamente, o Captura desenvolve projetos que permitem o desenvolvimento do
estudante na area de sua afinidade. Possibilita ao estudante um melhor entendimento na
apreensdo/producdo da imagem a partir do fazer continuado e das anélises empreendidas, no
momento da edi¢gdo. E uma oportunidade para que os estudantes que cursaram ou est3o
cursando componentes curriculares de fotografia, que compdem a matriz curricular do curso

de Comunicagao Social, possam aprimorar e aperfeigoar o registro fotografico.

39




Em funcdo das novas tecnologias e buscando acompanhar a tendéncia mundial, a
Universidade Catélica de Brasilia fez sua opcao pela imagem digital, potencializada por seus
laboratdrios de informatica. Assim, o estudante trabalha a imagem da sua apreensdo a sua
finalizacdo, o que o capacita a melhor entender as técnicas e ldgicas da imagem no seu uso

social.

Na condicdo de espaco académico, é importante nos desafiarmos a pensar a fotografia
no ambiente das novas tecnologias sem abandonar, no entanto, os meios tradicionais de
representacdo e o entendimento que a subjetividade do ator, criador modifica as formas de
apreensdo. Buscamos, também, na utilizacdo da fotografia, a interacdo entre estudantes e
educadores, entre o Curso de Comunicac¢do Social, a comunidade da Universidade Catdlica de

Brasilia e a sociedade.

Na cobertura fotografica os estudantes documentam diversos eventos, como acdes
institucionais que acontecem dentro e fora da Universidade, projetos de pesquisa e de
extensdo, como a Revista Dialogos; projetos académicos, como Casamento Comunitario;
Programa de Projetos Filantrépicos, como Ciranda, CCl — Centro de Convivéncia do ldoso e
Alfabetizagdo Cidadad e Programa Comunitdrio, como Comunidade Educativa Areal. Além de
todos esses programas, o Captura desenvolve parcerias com outros laboratérios e projetos do

curso, como Matriz, Casa da Mao, Nuclam, OPN e Artefato.

O Captura funciona na sala K 258 (Estudio Fotografico), do bloco K, no Campus | da

UCB, em Taguatinga.

3.4.7 Laboratdério Digital

No segundo semestre de 2011 foi inaugurado o Laboratério Digital do Curso de
Comunicagdo, projetado para atender pedagdgica e laboratorialmente componentes
curriculares e projetos com caracteristicas multi e transmidia. O laboratério possui 31
computadores, seis dos quais iMacs de 28,7 polegadas, completamente equipados para design
e diagramagdo de jornais e revistas, edicdo de imagens e videos; e dois PCs configurados
especialmente para edi¢ao audiovisual. O laboratdrio é equipado ainda com dois laptops Dell e
dois Macbook Pros para realizagdo de coberturas online ou externas, como, por exemplo,
viagens de repdrteres a servigo dos veiculos; e ainda duas cdmeras fotograficas Canon T3i com
objetivas 70-200mm, também para os trabalhos de cobertura fotografica e audiovisual, ja que

o equipamento capta em Full HD.
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Pensado para atender a demanda multi e transmidia e também aos anseios do curso
por um espaco de discussdo coletiva, a configuracao espacial do laboratério, projetada com a
participacdo dos professores do Curso de Arquitetura da UCB, é diferenciada. No centro do
laboratdrio hd uma grande mesa de reunido de pauta em torno da qual repérteres, fotdgrafos
e designers se retnem para discutir pautas, fechamento e outros temas importantes. E o
espaco que permite ao estudante iniciar a integracdo e familiarizacdo com ambientes préximos

aos de redacOes jornalisticas e ao mercado de trabalho em geral.

Atualmente, o Laboratério Digital atende, prioritariamente, os componentes
curriculares laboratoriais do curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda,
especialmente as de Producdo e Design Grafico, Direcdo de Arte, Cibercultura e Comunicacgdo
Digital, Gestdo de Midias Sociais e os componentes curriculares optativos de Producdo e
Edicdo de Revistas e Oficina de Criacdo para novos formatos. Além disso, atende também,
devido as especificidades técnicas e espaciais, outros componentes curriculares com carater

multi e transmidia e acolhe projetos individuais dos estudantes.

O Laboratdrio Digital também é sede do Pulsatil, portal de convergéncia digital do
Curso de Jornalismo e Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda. O espago atende ainda

diversos projetos do curso.

O Laboratoério Digital contribui com o eixo de formagdo profissional e o eixo de
praticas laboratoriais das novas diretrizes curriculares nacionais, familiarizando os estudantes
com processos de gestdo, produgdo, métodos e técnicas de apuragdo, redagdo e edicdo
jornalistica nas diferentes plataformas e formatos, alinhados com as inovacbes tecnoldgicas.
Além disso, o espaco fisico e a infraestrutura tecnolégica do laboratério permitem o exercicio
de praticas laboratoriais que visem adquirir conhecimentos e desenvolver habilidades
especificas da profissdo, integrando os conhecimentos ao longo do curso, com a efetiva
publicacdo das producbes realizadas nas diferentes componentes curriculares da matriz

curricular do Curso de Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda.
3.4.8 Pulsatil

Inaugurado em primeira etapa em setembro de 2012, o Portal-Laboratério de
Convergéncia Digital do Curso de Comunicagdo Social da UCB, Pulsatil (www.pulsatil.com.br) é
o espaco aglutinador das producdes realizadas por estudantes no curso e, ao mesmo tempo,

locus de experimentacdo de novas narrativas e conteudos digitais. Foi criado com o objetivo de
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dar visibilidade as produgdes do curso, integrar a comunicacdo e inserir a UCB no ambiente

digital da comunicagao.

O portal foi desenvolvimento por meio de parceria com empresa com expertise no
mercado digital, prevendo transferéncia de tecnologia e capacitacao estudantil. Assim, ao
longo de 15 meses, as etapas de planejamento, arquitetura, design, desenvolvimento e
implantagdo do portal também serviram para fornecer aos estudantes de Comunicagdo
ferramentas e conhecimentos que se transformam em diferenciais no mercado de trabalho. A

metodologia, portanto, foi original para o desenvolvimento do produto.

O portal prevé conteudos jornalisticos, publicitarios e académicos; textuais,
audiovisuais, fotograficos; além de servicos a comunidade académica e a comunidade
extramuros da Universidade. Qualquer estudante ou professor pode se candidatar a contribuir
com o Pulsdtil, mas todos os textos jornalisticos devem passar pela supervisdo da
coordenadora do laboratdrio para avaliacdo e edicdo. J& os trabalhos resultantes de

componentes curriculares sdo de inteira responsabilidade dos seus respectivos professores.

Durante o processo de desenvolvimento, o portal contou com a participagao de 41
estudantes e diversos professores do curso, sob a coordenag¢dao de um professor. Suscitou
ainda o desenvolvimento de um projeto de pesquisa fomentado pelo CNPg/Capes e pela UCB.
O projeto tem a participacdao de professores do Curso de Comunicacdo e de docentes de

outras universidades — Feevale, UnB e Ufop — e ainda de estudantes.

O Pulsatil funciona integrado ao Laboratério Digital e ao Espago Bagagem; sua equipe e

estrutura trabalham e pensam coletivamente.
3.4.9 Revista Jenipapo

No primeiro semestre de 2012 foi implantado o primeiro componente curricular
optativo do Curso de Comunica¢dao Social, antecipando em um ano a obrigatoriedade do
oferecimento de optativas no curso, conforme preveem os novos curriculos em implantagdo
até o segundo semestre de 2013. O componente curricular Produ¢do e Edicdo de Revistas trata
da producdo de uma revista laboratorial de periodicidade semestral. E oferecida aos
estudantes de Jornalismo, mas também aos de Publicidade, visto que a produg¢do da revista
acolhe a realizacdao de ensaios fotograficos, o design grafico e a infografia, técnicas e praticas

pertinentes a formacao publicitaria.
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Chamada Jenipapo, a revista é produzida ao longo do semestre: os estudantes apuram,
pesquisam, entrevistam, sob orientacdo de um professor coordenador, um orientador de
fotografia e um orientador grafico. Ao final do semestre a revista vai para edicdo e impressao,
sendo sempre lancada no semestre seguinte, com cerca de 60 ou 70 paginas. Além de grandes
reportagens, o veiculo abre espaco para ensaios criticos, fotograficos e para o debate de

ideias.

A revista é distribuida entre todos os estudantes do Curso de Comunica¢do Social da
UCB, nas outras Escolas de Comunicacdo Social da cidade e do pais e nas redacdes dos
principais jornais da cidade e do pais. O objetivo é que a Jenipapo cumpra ainda o papel de
apresentar os estudantes do curso e o curso ao mercado e a comunidade académica, como

portfdlio de cada repdrter e como vitrine da producao da Universidade.

A primeira edicdo do veiculo apresentou reportagens sobre a histéria de Brasilia; sobre
uma histdria de amor por cartas; sobre a decadéncia dos cinemas de rua pelo Brasil; sobre a
diferenca de transporte publico em cidades como Curitiba, Bogota e Brasilia; sobre a polémica
dos banheiros publicos para travestis; sobre a leitura do pais; e sobre o ensino de arte no DF.
Todos os textos, fotos e graficos construidos sob o constante incentivo ao olhar plural e

humanizado. A revista ganhou o prémio Intercom 2013 na categoria melhor revista nacional.
3.4.10 Agéncia experimental Espa¢o Bagagem

O Espaco Bagagem é um laboratdrio dos cursos de Comunicagdo Social — Publicidade e
Propaganda e de Jornalismo, de cunho experimental, implementado no segundo semestre de
2015, no qual ocorre um processo de ensino e aprendizagem, em troca sistematica de
informacdes seguindo as diretrizes e os projetos pedagdgicos dos cursos. E um espaco para o
planejamento das acdes que envolvem todos os departamentos de um espaco laboratorial das
duas areas. O Espa¢o Bagagem é, também, uma oportunidade para a realizacdo de atividades
interdisciplinares, permitindo aos discentes uma maior vivéncia da experiéncia universitaria e

um maior tempo de dedica¢ao ao espaco da Universidade.

O Espago Bagagem funciona como uma House Agency, pois tem como principais
clientes as Escolas da Universidade, ou seja, clientes internos. O principal objetivo da agéncia
experimental é manter a relagdo entre o ambiente académico e o mercado profissional, por
meio da producdo de materiais de comunicagdo para a utilizacgdo no ambiente interno da

Universidade e para entidades sem fins lucrativos.

43




Do ponto de vista pedagdgico e considerando o processo de ensino e aprendizagem, o
Espago Bagagem ndo tem objetivo de funcionar como uma agéncia propriamente dita, pois se
trata de um laboratério de experiéncias e vivéncias académicas, ndo tendo com isso, objetivos
e relagcdes com a producdo mercadoldgica ou mesmo com a captacao de recursos financeiros

diretamente de empresas privadas para gestdo de sua equipe (professores e estudantes).

Com o Espago Bagagem, o Curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda
fomenta, para o estudante, a oportunidade de estar envolvido com as atividades de
atendimento, planejamento, criacdo, redagdo, midia, producdo, podendo adquirir, ainda
dentro da Universidade, uma experiéncia de mercado. Além da integracdo das dreas, a agéncia
experimental promove o alinhamento de nucleos ja existentes, como: Captura (fotografia),
CRTV (audiovisual), a empresa junior Matriz Comunica¢do e o os laboratérios de producdo
grafica. O Espaco Bagagem funciona na sala K-6 e no ano de 2018 tem voluntarios, estudantes
de Publicidade e de Jornalismo, trabalhando durante as tardes (das 14h as 18h), em dias

alternados, mas mantendo o espaco em funcionamento durante os cinco dias Uteis da semana.

De tal modo, o Espaco Bagagem cumpre uma importante funcdo integradora entre os
dois cursos, alinhando as atividades ao que ja acontece na realidade do mercado de trabalho,
permitindo a experimenta¢do. Do ponto de vista do projeto pedagdgico do Curso de
Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda, a agéncia experimental contribui para a
reflexdo e prdtica de novas estruturas de trabalho em Publicidade e, portanto, o
desenvolvimento de habilidades e competéncias especificas de cada drea do conhecimento

envolvida.

O Espaco Bagagem foi resultado de intensas discussdes realizadas entre professores
dos cursos de Jornalismo e Comunicagao Social — Publicidade e Propaganda e contou com a
participacao colegiada de estudantes dos dois cursos, de modo a promover a integracao, o
debate, a convergéncia de interesses e o alinhamento com as necessidades e expectativas dos

discentes.

3.4.11 Matriz Comunicag¢do — Empresa Junior do Curso de Comunicagdo Social

Fundada em 8 de junho de 1999, a Matriz Comunica¢do é uma associagao civil sem fins
lucrativos, organizada e gerida por estudantes de graduagdo, que presta servicos e desenvolve
projetos para empresas, entidades e sociedade em geral, nas suas dreas de atuagao, sob a

supervisdo de educadores e de profissionais especializados.
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Como toda empresa junior, a Matriz Comunicacdo tem por finalidade incluir os
estudantes no mercado de trabalho antes da conclusao do curso, possibilitando a eles uma
maior interacdo com as atividades desenvolvidas pelos profissionais da area e também uma

maior capacitacdo para exercer a profissdo, juntando sempre teoria e pratica.

Agéncia Junior da Universidade Catodlica de Brasilia, a Matriz atende semestralmente
cerca de 30 estudantes do Curso de Comunicacao Social - Publicidade e Propaganda e do Curso
de Jornalismo. Ela representa uma grande oportunidade para os estudantes do curso, pois
propicia vivéncia direta com as praticas e exigéncias do mercado de trabalho. O embasamento
tedrico-metodoldgico esta presente na producdo de cada peca ou campanha, em seu
planejamento e realizagcdo, nas pesquisas, discussdes, e avaliagbes permanentes, envolvendo
os estudantes, os educadores e os clientes, além de profissionais da drea. Tal oportunidade de
os estudantes trabalharem com casos reais, respondendo a demandas concretas e sendo

avaliados pela producdo de campanhas e pecas publicitarias, dentre outros trabalhos.

A atuacdo da Matriz ndo se restringe apenas a producdo e experimentacdo de
estudantes, mas também é um importante instrumento de captacdo de novos estudantes,

conforme nossa experiéncia ja demonstra.

Para o estudante essa experimentagdo enriquece o curriculo e também propicia a
formagdo de multiplicadores, impactando diretamente nos componentes curriculares e na

troca de experiéncia com os colegas em sala de aula.

A Matriz Comunicagdo atua, no ambito do Curso de Comunicagdo Social - Publicidade e
Propaganda e do Curso de Jornalismo, da Universidade Catélica de Brasilia e do mercado do

Distrito Federal, na:

e Alavancagem de novos negdcios junto a sociedade do Distrito Federal, gerando
insergao social e comunitdria para a Universidade.

e Colocagdo dos estudantes da UCB no mercado de trabalho em um prazo maximo de
dois anos.

e Desenvolvimento de projetos de pesquisa técnico-cientifica na area de Publicidade e
Propaganda, por meio da realizacdo de servicos comunitarios e/ou sociais, com a
participacao de estudantes, de educadores e da comunidade.

A Matriz Comunicacdo vem oferecendo produtos diferenciados para atenderem as
demandas internas e externas — clientes externos a UCB:

e Campanhas e pecas publicitarias.
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Assessoria e planejamento de comunicacao e de marketing.

Estudos e pesquisas de mercado.

Divulgacdo e promocado de eventos.

Editoracdo e diagramacdo (livros, revistas, jornais, cadernos de comunicacéo,
websites).

Videos e filmes publicitarios e institucionais.
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